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Wstęp

2 cennik 2009 – Business Media

Mie sięcz nik „Bu si ness Me dia” ist nie je na ryn ku od 2002 ro ku.
Od stycz nia 2007 ro ku wy da wa ny jest przez spół kę VFP Com mu -

ni ca tions, wy daw cę m.in. bran żo we go ty go dni ka „Me dia & Mar ke ting Pol ska”.
Za kres te ma tycz ny mie sięcz ni ka obej mu je po szcze gól ne sek to ry ryn ku usług

mar ke tin go wych: ar ty ku ły re kla mo we i pro mo cyj ne, POS -y i sys te my wy sta -
wien ni cze, even ty i dzia ła nia am bien to we oraz sze ro ko ro zu mia ną bran żę
out-of -ho me. Ma ga zyn sta no wi plat for mę ko mu ni ka cyj ną mię dzy do staw ca mi
usług i pro duk tów re kla mo wych a mar ke te ra mi i agen cja mi re kla mo wy mi. 

W roz bu do wa nej w stycz niu 2009 ro ku sek cji out -of -ho me pre zen tu je my naj -
cie kaw sze przed się wzię cia i re ali za cje bran ży out do oro wej oraz in spi ru ją ce roz -
wią za nia ma ją ce wpływ nie tyl ko na re kla mo wa ny pro dukt, lecz tak że
na miej sca w prze strze ni pu blicz nej, w którym te go ty pu re kla ma się po ja wia,
czy li: na uli cach miast, w środ kach ko mu ni ka cji miej skiej, cen trach han dlo wych,
w punk tach usłu go wych, w kom plek sach re kre acyj nych, ho te lach etc.

Po nad to w dzia le out -of -ho me znaj dą Pań stwo in for ma cje o fir mach usłu go -
wych i pro duk cyj nych z wy mie nio ne go sek to ra oraz o roz wią za niach tech no lo -
gicz nych (ma te ria łach, ma szy nach etc.) sto so wa nych w tej bran ży.

Re ali zu jąc na szą mi sję, do star cza my rze tel nych i ak tu al nych in for ma cji; wie -
dza me ry to rycz na oraz do świad cze nie na szych re dak to rów słu ży czy tel ni kom
w do głęb nym zro zu mie niu bran ży. 

Kon sul tan ci na sze go biu ra re kla my ofe ru ją klien tom in no wa cyj ne i jed no cze -
śnie spraw dzo ne roz wią za nia pro mo cyj ne.

Biu ro re kla my „Bu si ness Me dia” two rzy ze spół wy kwa li fi ko wa nych i prze -
szko lo nych pro fe sjo na li stów.

Ko rzy staj cie z na szych kon sul ta cji! Za pra sza my.

Na kład – 8000 egz.

Dys try bu cja: 4400 egz. tra fia co mie siąc do pre nu me ra to rów, 98 proc. pre nu -
me ra ty za ku pio ne jest przez fir my, w tym 75 proc. dla kon kret nych osób, głów -
nie de cy den tów; 2800 egz. jest dys try bu owa ne po przez sie ci sprze da ży pra sy
(Em pik, Kol por ter, Ruch); 800 egz. tra fia do part ne rów wy daw nic twa oraz po -
ten cjal nych klien tów (roz daw nic two na tar gach i im pre zach bran żo wych). 

Kon takt w spra wie re kla my: 
bm_re kla ma@me dia.com.pl
Mag da le na Ada mo wicz, tel.: 022 514 65 62, tel. kom.: 0-602 67 40 30 
e -ma il: mag da le na.ada mo wicz@me dia.com.pl
Kry sty na Maj cher, tel.: 022 514 65 97, tel. kom.: 0-602 50 40 18
e -ma il: kry sty na.maj cher@me dia.com.pl
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Grupa czytelnicza

BRANŻE 

STANOWISKA

Dostawcy usług marketingowych Marketerzy

Na podstawie bazy danych prenumeratorów „Business Media”, styczeń 2009 r.

marketerzy (+ instytucje) 

dostawcy usług 
marketingowych 

agencje reklamowe 
full service i BTL

media
inne

edukacja

artykuły promocyjne

usługi

POS-y, systemy 
wystawiennicze 

out-of-home 

drukarnie/papiernie 

konsulting/badania/
doradztwo personalne – 1,8%

targi (organizatorzy) – 1,5%

identyfikacja wizualna
/grafika reklamowa – 0,7%

produkcja przemysłowa

FMCG

odzież i tekstylia 

inne

ośrodki konferencyjne
/hotele

biura promocji miast

firmy farmaceutyczne 

instytucje 
finansowe 

kierownik

specjalista

dyrektor

właściciel/prezes

inne

asystent – 2,2%

47,1%

28,1%

24,3%

20,2%

11,2%

9,0%

28,4%

18,2%
11,4%

10,2%

10,2%

20,0%

17,5%

9,5%

6,2%

42,9%
8,0%

8,0%
5,7%

25,8%

12,1%
5,8% 5,6%

3,6%
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Formaty reklam
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Reklama standardowa

rys. Po wierzch nia re kla mo wa Wy mia ry (mm) Ce na (zł)
1 1 strona prawa 228x296* 5 000
1 1 strona lewa 228x296* 4 500
2 ½ strony pozioma 204x130 3 300
3 ½ strony pionowa 100x275 3 300
4 ½ strony pionowa śródtekstowa 100x275 4 000
5 2 x ½ strony (panorama) 432x130 5 300
6 ¹⁄³ strony kwadrat 135x135 3 000
7 ¹⁄³ strony pionowa 65x275 3 000
8 ¹⁄³ strony pozioma 204x87 3 000
9 ²⁄³ strony pionowa 135x275 4 000
10 ¼ strony pionowa 100x130 2 500
11 ¼ strony pozioma 152x86 2 500
12 2 x ¼ strony 250x130 3 700
13 ¼ strony pasek pionowy 49x275 2 500
14 ¾ strony pionowa 152x275 4 400
15 ¹⁄8 strony pozioma 100x65 1 500
16 Rozkładówka 456x296* 8 500
17 II i III okładka 228x296* 6 300
18 IV okładka 228x296* 7 500
19 Logo z wpisem - 1 000
20 Insert (do 100 g)** - 8 000

*Format po obcięciu – do podanego wymiaru należy dodać po 5 mm spadu z każdej
strony.  

**Insert powyżej 100 g do 350 g + 2 000 zł.

Podane ceny nie zawierają podatku VAT (22 proc.).
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Reklama niestandardowa

rys. Powierzchnia reklamowa  Cena (zł)
1 Sztywna strona z wykrojnikiem 13 000
2 Sztywna strona z zakładką i wykrojnikiem 15 500
3 Sztywna strona wewnątrz magazynu 9 500
4 Wklejka wewnątrz magazynu (na wykupionej reklamie)                         + 3 000
5 Strona z zakładką obustronną o szerokości całej strony (443 x 296 mm)* 9 000
5 Strona z zakładką obustronną o szerokości ½ strony (337 x 296 mm)* 8 000
5 Strona z zakładką obustronną o szerokości ¼ strony (280 x 296 mm)* 7 300
6 Strona z tasiemką 7 500

* Ze względów technicznych strona z zakładką po złożeniu jest krótsza od zwykłej strony bez zakładki o 5 mm.

Podane ceny nie zawierają podatku VAT (22 proc.).
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Inne publikacje
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„Podsumowanie Roku Business Media”

Ta kronika to je dy na w Pol sce pu bli ka cja pod su mo wu ją ca za kres dzia łal no ści firm z sek to -
ra usług pro mo cyj nych, m.in.: ma te ria łów re kla mo wych, POS-ów i sys te mów wy sta wien -

ni czych, event mar ke tin gu i dzia łań am bien to wych oraz bran ży out -of -ho me.
Rocz nik przed sta wia pe łny ob raz ryn ku usług mar ke tin go wych oraz ana li zu je dzia łal ność i przed -

się wzię cia firm z wy mie nio nych sek to rów. Od 2007 r. re dak cja mie sięcz ni ka „Bu si ness Me dia”
na ła mach kroniki do ko nu je wy bo ru naj lep szych firm ro ku i przy zna je ty tu ły Biz Tren dy w ka te go -
riach: ar ty ku ły pro mo cyj ne, POS -y, even ty/miej sca oraz out -of -ho me.

„Podsumowanie Roku Business Media” pu bli ko wa ne jest za wsze w grud niu. 

Na kład: 8000 egz. 

Dys try bu cja:
� pre nu me ra to rzy ty go dni ka „Me dia & Mar ke ting Pol ska”;
� pre nu me ra to rzy „Bu si ness Me dia” (wy se lek cjo no wa na gru pa nie po kry wa ją ca się z ba zą pre nu -
me ra to rów „Me dia & Mar ke ting Pol ska”);
� tar gi i im pre zy bran żo we.

Obo wią zu ją ce ny re klam ta kie jak w mie sięcz ni ku „Bu si ness Me dia” (patrz str. 4-5).

„Almanach mediów i reklamy”

Rocz nik (wy da wa ny we wrze śniu) sta no wią cy naj szer szą na ryn ku ba zę da nych bran ży. Za -
wie ra zo biek ty wi zo wa ne in for ma cje o fir mach z krę gu me diów, re kla my oraz branż wspo -

ma ga ją cych te ryn ki: da ne te le adre so we, na zwy i na zwi ska wła ści cie li, opi sy
pro duk tów/dzia łal no ści, od bior ców/klien tów, głów ne sta no wi ska, da ne fi nan so we i han dlo we.
Ka ta log po dzie lo ny jest na 43 te ma tycz ne sek cje, w ra mach któ rych znaj du je się 60 pod sek cji z 3657
wpi sa mi po szcze gól nych firm. Al ma nach kie ro wa ny jest do osób po szu ku ją cych in for ma cji na te -
mat firm dzia ła ją cych w bran ży me dio wo -re kla mo wo -mar ke tin go wej. 

Na kład: 10 000 egz.

Dys try bu cja:
� pre nu me ra to rzy „Me dia & Mar ke ting Pol ska” – 6000 egz.;
� wy bra ni klien ci wy daw nic twa – 1000 egz.;
� sprze daż po przez sie ci sprze da ży pra sy + sprze daż wła sna wy daw nic twa – 3000 egz.
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„Almanach mediów i reklamy” – cennik
Typy reklam Format (mm) Cena (zł)
Rozkładówka 530x327* 44 200
II okładka 265x327 27 000
IV okładka 265x327 29 000
Cała strona (lewa) 265x327* 24 000
Cała strona (prawa) 265x327* 26 400
¾ strony 173x299 20 000
½ strony pozioma (lewa) 235x147 13 200
½ strony pozioma (prawa) 235x147 14 500
½ strony pionowa (lewa) 115x299 13 200
½ strony pionowa (prawa) 115x299 14 500
½ strony pionowa śródtekstowa 115x299 16 100
2 x ½ panorama 500x147 24 200
2 x ½ strony 260x299 24 200
¼ strony 115x147 7 800
¼ strony pasek poziomy 235x45 7 800
¼ strony pasek pionowy 58x299 7 800
¼ strony pionowa śródtekstowa 58x299 9 500
¼ strony poziomy pasek na górze strony na początku sekcji 235x45 9 000 
2 x ¼ strony 260x147 13 500
Pasek na dole strony** 176x15 4 000
Pasek z boku strony** 10x287 4 000
Okładka przy wpisie 30x40 1 800
Reklama nad sekcją w spisie treści 55x40 15 000
Dodatkowy kolor – 3 000
Sztywna strona pełna – 38 000
Sztywna strona z wykrojnikiem – 42 000
Logotyp przy wpisie (za logotyp) 54,6x29 1 500
Logotyp z boku strony (za stronę) 60x10 (maks. 287x10) 1 000
Wklejka do wykupionej ½ strony reklamy*** – + 5 000
Wklejka do wykupionej ¼ strony reklamy*** – + 7 000
Wklejka do wykupionej całej strony reklamowej*** – + 3 000
Reklama na okładce – pasek 65x327 40 000
Reklama na grzbiecie 15x110 22 000
Reklama w indeksie ogólnym 90x90 30 000
Reklama w indeksie osobowym 90x90 30 000
Zakładka (z tasiemką) – 28 000
Banderola 610x80 29 000

*Format po obcięciu – do podanego wymiaru należy dodać po 5 mm spadu z każdej strony.  
**Cena za zakup jednego paska. Przy zakupie powyżej trzech pasków rabat 25 proc.
***Ceny obowiązują w przypadku dostarczenia gotowej wklejki przez klienta.

Podane ceny nie zawierają podatku VAT (22 proc.).
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Nie ty po we/Uni kal ne 
Ka ta log pre zen tu je naj bar dziej nie ty po we i uni kal ne ar ty ku ły pro mo cyj ne

na ryn ku. Uła twia de cy den tom (agen cjom re kla mo wym oraz bez po śred nim
mar ke te rom) wy bór upo min ków dla ich klien tów i kon tra hen tów biz ne so -
wych. Wspo ma ga sprze daż i pro mo cję pro duk tów i usług. 

Edy cja: ma rzec.

Sku tecz ne/Efek tow ne
Ka ta log pro du cen tów i dys try bu to rów ma te ria łów POS i sys te mów wy -

sta wien ni czych oraz dru kar ni i firm z sek to ra iden ty fi ka cji wi zu al nej, re kla my
świetl nej i gra ficz nej, ozna ko wań środ ków trans por tu, opa ko wań etc. Pre zen -
tu je od bior com tren dy w pro mo cji pro duk tów, in spi ru je do two rze nia cie ka -
wych i nie ty po wych sto ja ków, stan dów, ścia nek i in nych ele men tów
eks po zy cyj nych.

Edy cja: czer wiec.

Upo min ki/Pre zen ty
Ka ta log pre zen tu ją cy ofer ty firm dzia ła ją cych w sek to rze ma te ria łów pro -

mo cyj nych, ar ty ku łów świą tecz nych oraz upo min ków i pre zen tów.
Uła twia de cy den tom (agen cjom re kla mo wym oraz bez po śred nim mar ke te -

rom) wy bór ma te ria łów pro mo cyj nych dla ich klien tów i kon tra hen tów biz ne -
so wych. Pod po wia da i in spi ru je do two rze nia in te re su ją cych i wy jąt ko wych
pre zen tów, pro mo cji świą tecz nych oraz im prez.

Edy cja: wrze sień.

Ka ta lo gi te ma tycz ne to se ria trzech wy da wa nych w cią gu ro ku pu bli ka cji po świę co nych
pre zen ta cjom róż nych sek to rów ryn ku usług mar ke tin go wych. Ich czy tel ny i ele ganc ki

lay out po zwa la klien to wi szyb ko od na leźć in te re su ją cy go pro dukt.
Ka ta lo gi to wy daw nic twa ele ganc kie, wy da wa ne w for ma cie 210x210 mm (kwa drat), kle jo ne,

na błysz czą cym pa pie rze.
W cy klu znaj du ją się na stę pu ją ce ka ta lo gi:
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Harmonogram wydawniczy „Business Media”

Newsletter „Business Media”

Nr Data wydania Zlecenie reklamy Dostarczenie materiałów
1/09 (50) 07.01.09 15.12.08 22.12.08
2/09 (51) 28.01.09 5.01.09 12.01.09
3/09 (52) 25.02.09 2.02.09 09.02.09
4/09 (53) 25.03.09 2.03.09 09.03.09
5/09 (54) 29.04.09 6.04.09 15.04.09
6/09 (55) 27.05.09 4.05.09 11.05.09

7-8/09 (56) 24.06.09 1.06.09 08.06.09
9/09 (57) 26.08.09 3.08.09 10.08.09

10/09 (58) 30.09.09 7.09.09 14.09.09
11/09 (59) 28.10.09 5.10.09 12.10.09
12/09 (60) 25.11.09 2.11.09 09.11.09

Ser wis e -ma ilo wy za wie ra ją cy naj śwież sze in for ma cje z bran ży ar ty ku łów re kla mo wych
i pro mo cyj nych, POS -ów i sys te mów wy sta wien ni czych, even tów i dzia łań am bien to wych,

oraz sze ro ko ro zu mia nej bran ży out -of -ho me.
New slet ter do cie ra do dzia łów mar ke tin gu i pro mo cji du żych przed się biorstw, agen cji re kla mo -

wych full se rvi ce oraz BTL, firm even to wych i PR, firm out do oro wych, pro du cen tów i dys try bu to -
rów ar ty ku łów pro mo cyj nych oraz POS -ów.

Ser wis wy sy ła ny jest do sub skry ben tów raz w ty go dniu – we wtor ki.

Lp. Forma reklamy Wymiary (piksele) Czas trwania Cena (zł)
1 I pozycja 728x90 1 wydanie 550
2 II pozycja 468x60 1 wydanie 400
3 III pozycja 468x60 1 wydanie 250
4 Skyscraper 125x400 1 wydanie 650

Podane ceny nie zawierają podatku VAT (22 proc.).
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Pod egi dą mie sięcz ni ka „Bu si ness Me dia” funk cjo nu ją trzy ser wi sy in ter ne to we. Każ dy
z nich skie ro wa ny jest do od ręb ne go sek to ra ryn ku. 

www.ga dże ty.biz 
Po zwa la na skła da nie za py tań ofer to wych przez fir my po szu ku ją ce ar ty ku łów re kla mo wych

oraz POS -ów. Za py ta nia roz sy ła ne są bez po śred nio do za re je stro wa nych w ba zie plat for my do -
staw ców. Po nad to w ser wi sie znaj du ją się m.in.: ka ta log firm, ka ta log pro duk tów, no wo ści i pro -
mo cje oraz in for ma cje z bran ży.

Ser wis skie ro wa ny jest głów nie do dzia łów mar ke tin gu du żych firm, agen cji re kla mo wych oraz
ma łych przed się biorstw.

www.dru ku je my.biz
Gru pę do ce lo wą ser wi su sta no wią fir my po szu ku ją ce usług po li gra ficz nych, dru kar nie, pa pier -

nie, pro du cen ci i dys try bu to rzy ma szyn po li gra ficz nych. Ser wis ofe ru je do stęp do ka ta lo gu firm
i pro duk tów bran ży po li gra ficz nej. Po nad to w dzia le in for ma cyj nym moż na zna leźć naj śwież sze
in for ma cje o no wych pro duk tach, usłu gach oraz wy da rze niach na ryn ku. Plat for ma po zwa la
na skła da nie za py tań ofer to wych fir mom po szu ku ją cym wszel kie go ro dza ju ofert z ryn ku po li gra -
ficz ne go. 

www.even ty.biz
In ter ne to wa plat for ma im prez fir mo wych ma ją ca za za da nie bu do wa nie re la cji mię dzy fir ma -

mi po szu ku ją cy mi ofert z bran ży even tów a fir ma mi even to wy mi. W ser wi sie znaj du je się m.in.: ka -
ta log firm even to wych, ka ta log pro duk tów, no wo ści i pro mo cji oraz bran żo we in for ma cje.
Na stro nie ist nie je moż li wość zło że nia kon kret ne go za py ta nia ofer to we go, któ re zo sta nie umiesz -
czo ne w ser wi sie oraz ro ze sła ne we dług wy bra ne go klu cza do za pi sa nych w ba zie do staw ców
usług even to wych.

Cennik reklam w serwisach

Serwisy internetowe

Nr Forma reklamy Wymiar (piksele) Czas trwania Cena (zł)
1 Billboard 728x90 lub 750x100 miesiąc, rotacyjnie (3) 1 800
1 Expand billboard 728x90 lub 750x100 miesiąc, rotacyjnie (3) 2 200
2 Wide skyscraper 160x600 1 tydzień 500
3 Button 120x60 1 tydzień (w zależności od miejsca) 250-350
4 Top layer – 1 tydzień, rotacyjnie (3) 1 000
5 Gadżet tygodnia – 1 tydzień 800
6 Tło strony (np. logo firmy) – 1 tydzień 1 500
7 Banner śródtekstowy 550x80 1 tydzień 400

Podane ceny nie zawierają podatku VAT (22 proc.).
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Parametry techniczne reklam w serwisach
internetowych 

Materiały do reklamy w serwisach elektronicznych muszą spełniać następujące warunki:  

WWW:  
� format: JPEG, GIF, GIF animowany, flash (SWF)                                 
� rozmiar: banner mały – maks. 25 kB  
� rozmiar: banner duży – maks. 30 kB  

E-MAIL: 
� format: JPEG, GIF, GIF animowany  
� rozmiar: 15 kB  

Uwaga! W wypadku kampanii reklamy flashowej WWW konieczne jest przygotowanie wersji
nieflashowej (JPEG, GIF) reklamy do umieszczenia w e-mailu.  

Materiały z reklamą do publikacji przyjmujemy w postaci plików EPS (Photoshop lub
Illustrator CS3 lub mniejszy) lub TIFF (spłaszczone warstwy) o rozdzielczości 300 dpi

i w trybie CMYK. 
Należy pamiętać o zamianie czcionek na „krzywe” i używaniu w EPS zdjęć tylko w trybie

CMYK 300 dpi. 
Nie przyjmujemy prac zapisanych w plikach programów: Freehand, CorelDRAW, QuarkXPress,

chyba że zostaną prawidłowo wyeksportowane do formatów opisanych powyżej. 
Stosowanie kolorów Pantone jest możliwe tylko wtedy, gdy zostanie to wcześniej uzgodnione

z naszym działem handlowym.
Spady (5 mm z każdej strony) wymagane są tylko w reklamach pełnostronicowych lub reklamach

przylegających do krawędzi magazynu; pozostałe reklamy modułowe powinny być przygotowane
ściśle do wskazanego wymiaru (bez spadów i paserów).

Zalecane jest przesyłanie wydruków cromalin wykonanych z tego samego pliku, który został
przesłany do publikacji. W przeciwnym razie reklamacje dotyczące kolorów nie będą uwzględniane.

Materiały mogą być dostarczone na: CD-ROM-ach lub pocztą elektroniczną na adres e-mailowy:
produkcja@media.com.pl, bądź mogą być udostępniane na serwerze FTP (należy podać: adres
FTP, login, hasło, ścieżki dostępu oraz dokładną nazwę pliku z reklamą. Reklama może być pobrana
przez nas dopiero po przesłaniu tych informacji i potwierdzeniu, że plik znajduje się w całości
pod wskazanym adresem. Jakakolwiek podmiana materiałów reklamowych na FTP-ie wymaga
przekazania handlowcowi koordynującemu informacji o tym fakcie). 

Szczegółowych informacji udzielamy pod numerem telefonu 022 514 65 24.

Parametry techniczne reklam drukowanych
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Zasady ogólne zawierania umów na usługi reklamowe

12 cennik 2009 – Business Media

§ 1 ZA KRES OBO WIĄ ZY WA NIA 
Ni niej sza umo wa okre śla ogól ne wa run ki za miesz cza nia re klam w cza so -
pi smach i ser wi sach in ter ne to wych pu bli ko wa nych przez VFP Com mu ni -
ca tions Ltd. Sp. z o.o., zwa ne da lej wa run ka mi, i ma za sto so wa nie
do pu bli ka cji re klam w każ dym pro duk cie wy daw ni czym spół ki VFP Com -
mu ni ca tions Ltd., o ile szcze gó ło we wa run ki umo wy nie sta no wią wy raź -
nie ina czej. Wa run ki pu bli ka cji za wie ra ją ce ozna cze nie miej sca, cza so pi sma
lub ser wi su in ter ne to we go, ilo ści i ce nę usłu gi za wie ra umo wa szcze gó ło -
wa w za kre sie usług re kla mo wych, zwa na da lej umo wą szcze gó ło wą. 
§ 2 FOR MY ZA WAR CIA UMO WY 
Umo wa w za kre sie usług re kla mo wych, zwa na da lej umo wą szcze gó ło wą,
po win na być za war ta w for mie pi sem nej po przez: 

1. pod pi sa nie ta kie go ak tu przez stro ny; 
2. po twier dze nie przy ję te go za mó wie nia przez Wy daw cę; 
3. po twier dze nie na pi śmie przez Re kla mo daw cę ofer ty Wy daw cy. 

§ 3 TREŚĆ UMO WY 
1. Pod pi su jąc do ku men ty okre ślo ne w par. 1, Re kla mo daw ca oświad -

cza, iż za po znał się z ni niej szy mi wa run ka mi oraz ak cep tu je je bez
za strze żeń. 

2. Ni niej szy do ku ment sta no wi za łącz nik do umo wy szcze gó ło wej. 
§ 4 PRZYJ MO WA NIE ZA MÓ WIEŃ NA ZA MIESZ CZA NIE RE KLAM 

1. Za mó wie nia w za kre sie za miesz cza nia re klam w cza so pi smach lub
ser wi sach in ter ne to wych wy da wa nych przez Wy daw cę po win ny być
skła da ne na pi śmie i zgod nie z za sa da mi okre ślo ny mi w umo wie
szcze gó ło wej. 

2. W przy pad ku skła da nia za mó wie nia przez po śred ni ka (agen cja, przed -
sta wi ciel, bro ker) po śred nik ta ki mu si przed sta wić do ku ment upraw -
nia ją cy do wy ko ny wa nia po dob nych czyn no ści przez nie go w imie niu
Re kla mo daw cy. Po śred nik ma pra wa i obo wiąz ki wy ni ka ją ce z ni niej -
sze go do ku men tu i z umo wy szcze gó ło wej oraz po no si od po wie dzial -
ność tak jak Re kla mo daw ca. 

3. Za mó wie nia na za miesz cza nie re klam po win ny być do star cza ne Wy -
daw cy zgod nie z ter mi na rzem wy dań cza so pi sma lub ser wi su in ter -
ne to we go. Ter mi narz wy dań cza so pi sma sta no wi w każ dym
przy pad ku za łącz nik do umo wy szcze gó ło wej. 

4. Ma te ria ły do pu bli ka cji Re kla mo daw ca wy pro du ku je na wła sny koszt
i do star czy w po sta ci uzgod nio nej z Wy daw cą i do sto so wa nej do je -
go po trzeb tech no lo gicz nych do sie dzi by Wy daw cy. 

5. Ma te ria ły do star czo ne przez Re kla mo daw cę bę dą uzna ne za przy ję te
w dniu ich do star cze nia, je że li Wy daw ca nie zło ży oświad cze nia o ich
nie przy dat no ści do dru ku. 

6. Do za mó wie nia Re kla mo daw ca po wi nien do łą czyć in for ma cje za wie -
ra ją ce do kład ny opis re kla my, obej mu ją cy co naj mniej jej ro dzaj i typ,
wiel kość (for mat), na zwy po szcze gól nych re klam oraz ko pię me try ki
re kla my ja ko dzie ła w ro zu mie niu usta wy o pra wach au tor skich i pra -
wach po krew nych. Re kla mo daw ca oświad cza, że po no si wy łącz ną
od po wie dzial ność za tre ści za war te w przy go to wy wa nych ma te ria -
łach re kla mo wych i zo bo wią zu je się do za spo ko je nia rosz czeń w przy -
pad ku na ru sze nia dóbr oso bi stych lub ma jąt ko wych w wy ni ku
pu bli ka cji oraz z ty tu łu in nych wad praw nych ma te ria łów re kla mo -
wych. W szcze gól no ści Re kla mo daw ca zo bo wią zu je się do za spo ko -
je nia rosz czeń w przy pad ku na ru sze nia przez pu bli ka cję praw
au tor skich, praw po krew nych, pra wa do wi ze run ku oraz in nych praw
oso bi stych, praw do zna ku to wa ro we go, na zwy fir my oraz wszel kich
praw te go ro dza ju. W przy pad ku zgło sze nia przez oso bę trze cią rosz -
czeń lub za strze żeń do pu bli ka cji ww. ma te ria łów Wy daw ca jest
upraw nio ny do wstrzy ma nia pu bli ka cji, je że li rosz cze nie zgło szo no
przed osta tecz nym ter mi nem re zer wa cji. W ta kim przy pad ku Re kla -
mo daw ca zo bo wią zu je się do bez zwłocz ne go wy ja śnie nia spra wy
i udo ku men to wa nia swych praw. 

7. W przy pad ku wstrzy ma nia pu bli ka cji, o któ rym mo wa w pkt 6, Re kla -
mo daw ca zo bo wią zu je się do za pła ty za świad cze nie usłu gi, jak by zo -
sta ła ona wy ko na na. 

8. Do za mó wie nia Re kla mo daw ca po wi nien do łą czyć orze cze nia, ze -
zwo le nia, zgo dy wła ści wych władz na do pusz cze nie przed mio tu re -
kla my do ob ro tu na te ry to rium RP, je że li do pusz cze nie jest
wa run kiem ob ro tu. 

9. Do za mó wie nia Re kla mo daw ca po wi nien do łą czyć zgo dy, po zwo le nia
osób fi zycz nych i osób praw nych oraz in nych pod mio tów, je że li ta kie
zgo dy bądź po zwo le nia są nie zbęd ne w przy pad ku pra wi dło wej pu -
bli ka cji ma te ria łów re kla mo wych. 

10. Wy daw ca mo że nie przy jąć za mó wie nia, je że li prze szko dą są ja kie -
kol wiek pro ble my zwią za ne z za mó wie niem lub je go no śni kiem, in -
for ma cja mi lub me try ką re kla my, w szcze gól no ści je że li: 
– za wie ra ją one wa dy fi zycz ne unie moż li wia ją ce, utrud nia ją ce lub
ogra ni cza ją ce pu bli ka cję re kla my; 
– zo sta ły do star czo ne w sta nie nie kom plet nym; 
– treść, for ma lub in ne wła ści wo ści re kla my na ru sza ją prze pi sy pra wa. 

11. W przy pad ku nie do star cze nia no wych ma te ria łów w ter mi nach okre -
ślo nych w cen ni ku Wy daw ca ma pra wo do po trak to wa nia ostat nio
zło żo ne go przez Re kla mo daw cę za mó wie nia oraz do star czo nych wraz
z tym zamó wie niem ma te ria łów ja ko prze zna czo nych do pu bli ka cji,
a w przy pad ku ich bra ku – do wol nej re kla my wła snej. Nie do star cze -
nie ma te ria łów w ter mi nie zgod nym z har mo no gra mem wy daw ni -

czym nie zwal nia Re kla mo daw cy z obo wiąz ku uisz cze nia 100 proc.
war to ści za mó wie nia.

§ 5 ZMIA NY I UZU PEŁ NIE NIA
1. Ewen tu al na zmia na i/lub uzu peł nie nie za mó wie nia mo że być do ko -

na ne przez Re kla mo daw cę nie póź niej niż w dniu re zer wa cji wy ni ka -
ją cym z ter mi na rza wy dań cza so pi sma.

2. Wy daw ca mo że nie przy jąć zmian i/lub uzu peł nień za mó wie nia
w przy pad ku:
– nie do star cze nia ich w ter mi nie usta lo nym zgod nie z pkt 1 bądź usta -
lo nym w umo wie szcze gó ło wej;
– do star cze nia ich w sta nie nie kom plet nym;
– je że li przy ję cie zmian bądź uzu peł nień na ru sza ło by wcze śniej usta -
lo ny plan dys po zy cji po wierzch nią re kla mo wą lub wa run ki przy ję tych
już za mó wień.

3. Zmia na za zgo dą Wy daw cy po je dyn czej re kla my na in ną po je dyn czą
re kla mę nie jest od stą pie niem od umo wy, je że li łącz na licz ba za miesz -
cza nych re klam jest zgod na z umo wą.

4. Po sta no wie nie pkt 3 ma za sto so wa nie tak że w przy pad ku zmia ny ter -
mi nu pu bli ka cji.

§ 6 OSO BY OD PO WIE DZIAL NE
1. Za re ali za cję umo wy w za kre sie usług re kla mo wych od po wie dzial ny

jest han dlo wiec wska za ny w jej tre ści. Wszel ka ko re spon den cja do ty -
czą ca wy ko ny wa nia umo wy po win na być kie ro wa na do wska za ne go
han dlow ca.

2. W przy pad ku nie moż no ści wy ko ny wa nia obo wiąz ków przez han dlow -
ca spo wo do wa nej je go nie obec no ścią Wy daw ca po wie rza na czas je -
go nie obec no ści ko or dy no wa nie re ali za cji umo wy szcze gó ło wej in nym
oso bom, o czym Re kla mo daw ca zo sta nie nie zwłocz nie po wia do miony.

§ 7 ZA MIESZ CZA NIE RE KLAM
1. Re kla my są za miesz cza ne w cza so pi smach lub ser wi sach in ter ne to -

wych Wy daw cy zgod nie z wa run ka mi usta lo ny mi w umo wie szcze gó -
ło wej wy łącz nie w za kre sie moż li wo ści tech nicz nych
i tech no lo gicz nych Wy daw cy, z uwzględ nie niem for ma tu i stan dar du
we dług sta nu na dzień pu bli ka cji, na co Re kla mo daw ca wy ra ża zgodę.

2. Re kla my są pu bli ko wa ne przez Wy daw cę wy łącz nie po za pła ce niu
przez Re kla mo daw cę wy na gro dze nia na leż ne go Wy daw cy, chy ba że
umo wa szcze gó ło wa lub za mó wie nie sta no wią ina czej.

3. Wy daw cy przy słu gu je pra wo wstrzy ma nia w czę ści lub ca ło ści pu bli -
ka cji re kla my z na stę pu ją cych przy czyn:
– tech nicz nych, tech no lo gicz nych;
– wnie sie nia przez oso by trze cie rosz czeń do ty czą cych re kla my lub jej
pu bli ka cji w za kre sie ob ję tym umo wą;
– opóź nie nia za pła ty wy na gro dze nia za pu bli ka cję ja kiej kol wiek re -
kla my Re kla mo daw cy w ter mi nie okre ślo nym we wła ści wym do ku -
men cie (za mó wie nie, umo wa, fak tu ra);
– wy stą pie nia si ły wyż szej.

4. W przy pad ku nie wy ko na nia lub nie na le ży te go wy ko na nia umo wy
z przy czyn le żą cych po stro nie Wy daw cy Wy daw ca zo bo wią za ny bę -
dzie do po now nej pu bli ka cji re kla my w ter mi nie uzgod nio nym z Re kla -
mo daw cą, co sta no wi gór ną gra ni cę od po wie dzial no ści Wy daw cy
w sto sun ku do Re kla mo daw cy.

5. W przy pad ku nie wy ko na nia lub nie na le ży te go wy ko na nia umo wy
z przy czyn le żą cych po stro nie Re kla mo daw cy jest on zo bo wią za ny
do za pła ty wy na gro dze nia za za miesz cze nie re kla my, tak jak by umo -
wa zo sta ła wy ko na na.

§ 8 CE NA PU BLI KA CJI RE KLAM
1. War tość świad czeń za pu bli ka cję re klam i in ne szcze gól ne usłu gi w za -

kre sie re kla my okre śla umo wa szcze gó ło wa w za kre sie usług re kla -
mo wych.

2. Re kla my są pu bli ko wa ne w cza so pi smach lub ser wi sach in ter ne to -
wych Wy daw cy we dług cen ni ka obo wią zu ją ce go w ter mi nie pu bli -
ka cji re kla my, chy ba że umo wa szcze gó ło wa sta no wi ina czej.

3. Ce ny za war te w cen ni ku obej mu ją wy na gro dze nie za od płat ne za -
miesz cze nie re kla my na ła mach cza so pi sma lub ser wi su in ter ne to we -
go, jej pu bli ka cję oraz szcze gól ne usłu gi w za kre sie re kla my, o któ rych
mo wa w umo wie szcze gó ło wej.

4. Ce ny nie za wie ra ją po dat ku od to wa rów i usług.
§ 9 WA RUN KI PŁAT NO ŚCI

1. Ce na usta lo na w umo wie szcze gó ło wej jest płat na w cią gu 14 dni
od da ty otrzy ma nia fak tu ry przez Re kla mo daw cę. Fak tu ry wy sta wia -
ne bę dą przez Wy daw cę za usłu gi przed wy ko na niem świad cze nia
lub po pu bli ka cji każ dej z za miesz cza nych re klam. Szcze gó ło we wa -
run ki płat no ści okre śla umo wa szcze gó ło wa.

2. Ja ko za re je stro wa ny płat nik po dat ku VAT Re kla mo daw ca upo waż nia
Wy daw cę do wy sta wie nia fak tur VAT bez je go pod pi su.

3. W przy pad ku opóź nie nia w uisz cze niu wy na gro dze nia Re kla mo daw -
ca jest zo bo wią za ny do za pła ty na rzecz Wy daw cy usta wo wych od -
se tek za każ dy dzień zwło ki, a je że li opóź nie nie prze kro czy 30 dni
– od se tek umow nych w po dwój nej wy so ko ści od se tek usta wo wych.

§ 10 RE KLA MA CJE
Wszel kie re kla ma cje z ty tu łu wy ko na nia umo wy szcze gó ło wej mu szą być
przed sta wia ne Wy daw cy na pi śmie wraz z trze ma eg zem pla rza mi do wo -
do wy mi w cią gu 7 dni od da ty uka za nia się re kla my. Re kla ma cji nie pod le -
ga ją re kla my, któ rych pro jek ty do star czo no bez wy cią gu barw ne go.

Re kla ma cje zło żo ne po ter mi nie nie bę dą roz pa try wa ne. Wy daw ca zo bo -
wią za ny bę dzie roz pa trzyć re kla ma cję w cią gu 7 dni od jej zło że nia, a o jej
re zul ta cie po wia do mić Re kla mo daw cę na pi śmie.
§ 11 SI ŁA WYŻ SZA
Wy daw ca nie po no si od po wie dzial no ści za nie wy ko na nie lub nie na le ży te
wy ko na nie umo wy w przy pad ku dzia ła nia si ły wyż szej. Przez si łę wyż szą
ro zu mie się wszyst kie zda rze nia i oko licz no ści oraz ich skut ki nie za leż ne
od wo li stron, nie da ją ce się prze wi dzieć w chwi li za war cia umo wy, któ re
za szły po za war ciu umo wy, po wo du jąc jej nie wy ko na nie al bo nie na le ży te
wy ko na nie w czę ści lub ca ło ści.
§ 12 OD STĄ PIE NIE OD UMO WY

1. Od stą pie nie Re kla mo daw cy od zło żo ne go za mó wie nia lub zle ce nia re -
kla mo we go w ter mi nie 15 dni i krót szym przed ter mi nem pu bli ka cji
upraw nia Wy daw cę do ob cią że nia Re kla mo daw cy rów no war to -
ścią 100 proc. uzgod nio nej war to ści za mó wie nia. W przy pad ku od stą -
pie nia od zle ce nia w ter mi nie 21/16 dni przed ter mi nem pu bli ka cji
zle ce nio daw ca po no si kosz ty w wy so ko ści 30/50 proc. war to ści za -
mó wie nia.

2. Od stą pie nie od zło żo ne go za mó wie nia przed usta lo nym osta tecz nym
ter mi nem re zer wa cji nie po wo du je obo wiąz ku za pła ty ka ry, chy ba że
Wy daw ca po niósł kosz ty zwią za ne z wy ko na niem za mó wie nia z przy -
czyn le żą cych po stro nie Re kla mo daw cy. Re kla mo daw ca jest wów -
czas zo bo wią za ny do za pła ty kwo ty w wy so ko ści po nie sio nych przez
Wy daw cę kosz tów oraz do uzgod nie nia z nim no we go ter mi nu pu bli -
ka cji re kla my. Nie za leż nie od po wyż szych po sta no wień w przy pad ku
od stą pie nia od umo wy szcze gó ło wej przez Re kla mo daw cę w trak cie
jej re ali za cji bę dzie on zo bo wią za ny do za pła ty na rzecz Wy daw cy
kwo ty sta no wią cej rów no war tość róż ni cy po mię dzy wy na gro dze niem
wy ni ka ją cym z cen ni ka pu bli ka cji re klam obo wią zu ją cym u Wy daw -
cy w dniu po wsta nia ta kie go rosz cze nia a wy na gro dze niem okre ślo -
nym w umo wie szcze gó ło wej, uwzględ nia ją cym uzy ska ne przez
Re kla mo daw cę ra ba ty z ty tu łu war to ści umo wy szcze gó ło wej i/lub
liczby pu bli ko wa nych re klam. Na leż ne z te go ty tu łu Wy daw cy do dat -
ko we wy na gro dze nie zo sta nie po więk szo ne o od set ki usta wo we
za każ dy dzień, li cząc od dnia wnie sie nia wpłat za pu bli ka cję re klam
przez Re kla mo daw cę lub ter mi nu wy ma gal no ści ta kiej płat no ści.
W przy pad ku niedo trzy ma nia in nych wa run ków uzy ska nia ra ba tów,
na przy kład z ty tu łu de kla ra cji do ko na nia przed pła ty, Re kla mo daw ca
bę dzie rów nież zo bo wią za ny do za pła ty wy na gro dze nia w wy so ko -
ści wy ni ka ją cej z cen ni ka, tak jak jest to okre ślo ne po wy żej.

Po wyż sze po sta no wie nia nie wy łą cza ją wa run ków od stą pie nia od umo wy
okre ślo nych umo wą szcze gó ło wą.
§ 13 OGRA NI CZE NIE OD PO WIE DZIAL NO ŚCI

1. Re kla mo daw ca po no si ry zy ko le gal no ści i uczci wo ści, w szcze gól no -
ści w za kre sie wy kro czeń prze ciw ko prze pi som o nie uczci wej kon ku -
ren cji, prak ty kach mo no po li stycz nych, pra wa au tor skie go i praw
po krew nych, zna kach to wa ro wych, wzo rach zdob ni czych, pra wa wy -
na laz cze go.

2. Na swój koszt Re kla mo daw ca w przy pad ku wy stą pie nia rosz czeń
osób trze cich nie zwłocz nie przy stą pi na we zwa nie Wy daw cy bądź in -
ne go od po wied nie go or ga nu do po stę po wa nia są do we go, po zasą do -
we go – me dia cyj ne go, ar bi tra żo we go, kon cy lia cyj ne go, po lu bow ne go
– oraz pro wa dzić bę dzie wszel kie ne go cja cje, a tym sa mym Wy daw -
ca wy ra ża zgo dę i przy zna je Re kla mo daw cy pra wo do po dej mo wa -
nia de cy zji co do spo so bu po stę po wa nia, de cy zji wpły wa ją cych
na je go wy nik oraz pro wa dze nia ne go cja cji. Jed no cze śnie w trak cie
ta kie go po stę po wa nia Re kla mo daw ca ma obo wią zek re spek to wa nia
i ochro ny praw Wy daw cy, uzgad nia jąc z nim swe dzia ła nia bądź za -
nie cha nia w tym za kre sie.

§ 14 ROZ STRZY GA NIE SPO RÓW
Wszel kie spo ry wy ni ka ją ce z umów, do któ rych ma ją za sto so wa nie ni -
niej sze wa run ki lub w związ ku z ni mi, bę dą roz strzy ga ne przed są dem
po wszech nym wła ści wym rze czo wo i miej sco wo dla sie dzi by Wy daw cy.
W przy pad ku za ist nie nia ja kich kol wiek spo rów wy ni ka ją cych z tre ści
umo wy za war tej po mię dzy Wy daw cą a Re kla mo daw cą bę dą cym oso bą
fi zycz ną, oso bą praw ną bądź jed nost ką or ga ni za cyj ną niepo sia da ją cą
oso bo wo ści praw nej, któ re go miej sce za miesz ka nia al bo miej sce sie dzi -
by znaj du je się po za te ry to rium Rze czy po spo li tej Pol skiej, są dem wła ści -
wym rze czo wo i miej sco wo do roz strzy ga nia ewen tu al nych spo rów jest
sąd pol ski.

VFP Communications Ltd. Sp. z o.o.
ul. Wał Miedzeszyński 63, 03-994 Warszawa
tel.: 022 514 65 00, faks: 022 740 50 55
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