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iesiecznik ,,Business Media” istnieje na rynku od 2002 roku.
Od stycznia 2007 roku wydawany jest przez spotke VFP Commu-
nications, wydawce m.in. branzowego tygodnika ,,Media & Marketing Polska”.

Zakres tematyczny miesiecznika obejmuje poszczegodlne sektory rynku ustug
marketingowych: artykuly reklamowe i promocyjne, POS-y i systemy wysta-
wiennicze, eventy i dzialania ambientowe oraz szeroko rozumiang branze
out-of-home. Magazyn stanowi platforme komunikacyjng miedzy dostawcami
ustug i produktéw reklamowych a marketerami i agencjami reklamowymi.

W rozbudowanej w styczniu 2009 roku sekcji out-of-home prezentujemy naj-
ciekawsze przedsiewziecia i realizacje branzy outdoorowej oraz inspirujace roz-
wigzania majgce wplyw nie tylko na reklamowany produkt, lecz takze
na miejsca w przestrzeni publicznej, w ktéorym tego typu reklama sie pojawia,
czyli: na ulicach miast, w $rodkach komunikacji miejskiej, centrach handlowych,
w punktach ustugowych, w kompleksach rekreacyjnych, hotelach etc.

Ponadto w dziale out-of-home znajdg Panstwo informacje o firmach ustugo-
wych i produkcyjnych z wymienionego sektora oraz o rozwigzaniach technolo-
gicznych (materiatach, maszynach etc.) stosowanych w tej branzy.

Realizujac nasza misjeg, dostarczamy rzetelnych i aktualnych informac;ji; wie-
dza merytoryczna oraz do$wiadczenie naszych redaktoréow stuzy czytelnikom
w dogiebnym zrozumieniu branzy.

Konsultanci naszego biura reklamy oferujg klientom innowacyjne i jednocze-
$nie sprawdzone rozwigzania promocyjne.

Biuro reklamy ,,Business Media” tworzy zespoét wykwalifikowanych i prze-
szkolonych profesjonalistow.

Korzystajcie z naszych konsultacjil Zapraszamy.

Naktad - 8000 egz.

Dystrybucja: 4400 egz. trafia co miesigc do prenumeratoréw, 98 proc. prenu-
meraty zakupione jest przez firmy, w tym 75 proc. dla konkretnych oséb, gtow-
nie decydentow; 2800 egz. jest dystrybuowane poprzez sieci sprzedazy prasy
(Empik, Kolporter, Ruch); 800 egz. trafia do partneréw wydawnictwa oraz po-
tencjalnych klientéw (rozdawnictwo na targach i imprezach branzowych).

Kontakt w sprawie reklamy:

bm_reklama@media.com.pl

Magdalena Adamowicz, tel.: 022 514 65 62, tel. kom.: 0-602 67 40 30
e-mail: magdalena.adamowicz@media.com.pl

Krystyna Majcher, tel.: 022 514 65 97, tel. kom.: 0-602 50 40 18
e-mail: krystyna.majcher@media.com.pl
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Grupa czytelnicza

z media
BRANZE agencje reklamowe inne
full service i BTL

edukacja

dostawcy usiu

marketingowyc
47,1%
marketerzy (+ instytucje)
Dostawcy ustug marketingowych Marketerzy instytucje
finansowe

artykuly promocyjne

produkcja przemystowa

identyfikacja wizualna firmy farmaceutyczne

/grafika reklamowa - 0,7%

targi (organizatorzy) — 1,5% 42,9% biura promocji miast

konsulting/badania/ 8,0% 28,4%
doradztwo personalne — 1,8% 0\
drukarnie/papiernie 6,2% - 10,2%
osrodki konferencyjne
9,5% o
(] 20,0% /hotele 10,2% 18,2%
o
out-of-home e ustugi 11,4%
inne FMCG
POS-y, systemy odziez i tekstylia

‘wystawiennicze

STANOWISKA

kierownik

asystent — 2,2%

inne

specjalista

wtasciciel/prezes
20,2%

dyrektor

Na podstawie bazy danych prenumeratoréow , Business Media”, styczen 2009 r.
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Formaty reklam

Reklama standardowa

rys. Powierzchnia reklamowa

© 00O 01k WN - -~

1 strona prawa

1 strona lewa

Y2 strony pozioma

Y2 strony pionowa

Y2 strony pionowa srédtekstowa

2 x % strony (panorama)

Y3 strony kwadrat
Y, strony pionowa
Y3 strony pozioma
%3 strony pionowa
Y4 strony pionowa
Y4 strony pozioma

2 x Ya strony

Ya strony pasek pionowy

% strony pionowa
Y strony pozioma
Rozkladéwka
II i ITT oktadka

IV okladka

Logo z wpisem
Insert (do 100 g)**

Wymiary (mm) Cena (z1)

228x296*
228x296*
204x130
100x275
100x275
432x130
135x135
65x275
204x87
135x275
100x130
152x86
250x130
49x275
162x275
100x65
456x296*
228x296*
228x296*

5 000
4500
3 300
3300
4 000
5 300
3 000
3000
3 000
4 000
2500
2500
3700
2500
4400
1 500
8 500
6 300
7 500
1000
8 000

*Format po obcigciu — do podanego wymiaru nalezy doda¢ po 5 mm spadu z kazdej
strony.
**Insert powyzej 100 g do 350 g + 2 000 zi.

1,17, 18

1 strona
prawa
lub lewa

228x296*

2 strony
pozioma
204x130

Y2 strony

pionowa
100x275

Y2 strony
pionowa $roédtekstowa

100x275

2 x Y2 strony (panorama)

432x130

1/3 strony [
kwadrat

135x1356

1/3 strony pionowa
65x275

-

1/3 strony
pozioma 204x87

2/3 strony
pionowa

135x275

.

Y4 strony |
pionowa
100x130

i
1

Ya strony
pozioma
152x86

4 e
3 2x Ya strony
1 250x130

a2
|t
o

13

3
8
B
R
17}

d S
Qﬁ?‘
>
1=
g
B
~x

% strony
pionowa
152x275

1/8 strony
pozioma
100x65
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Rozkiadoéwka
456x296*

Podane ceny nie zawierajg podatku VAT (22 proc.).

‘wpis
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Reklama niestandardowa

rys. Powierzchnia reklamowa Cena (z1)
1 Sztywna strona z wykrojnikiem 13 000
2 Sztywna strona z zakiadkag i wykrojnikiem 15 500
3 Sztywna strona wewnatrz magazynu 9 500
4 Weklejka wewnatrz magazynu (na wykupionej reklamie) + 3000
5 Strona z zakladkag obustronng o szerokosci calej strony (443 x 296 mm)* 9 000
5 Strona z zakladka obustronng o szerokosci %2 strony (337 x 296 mm)* 8 000
5 Strona z zaktadkag obustronng o szerokosci ¥4 strony (280 x 296 mm)* 7 300
6 Strona z tasiemka 7 500

* Ze wzgledéw technicznych strona z zakladka po zlozeniu jest krotsza od zwyktej strony bez zaktadki o 5 mm.

SASTECEY

— = zakladka (1/4 strony)
zakladka (1/2 strony)

280x296 mm

337x296 mm
443x296 mm

— .+ zakladka (cata strona)

Podane ceny nie zawierajg podatku VAT (22 proc.).
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Inne publikacje

yPodsumowanie Roku Business Media”

a kronika to jedyna w Polsce publikacja podsumowujgca zakres dziatalnosci firm z sekto-
ra ustug promocyjnych, m.in.: materialéw reklamowych, POS-6w i systemdw wystawien-
niczych, event marketingu i dzialann ambientowych oraz branzy out-of-home.

Rocznik przedstawia peiny obraz rynku usiug marketingowych oraz analizuje dziatalno$¢ i przed-
siewzigcia firm z wymienionych sektoréw. Od 2007 r. redakcja miesigcznika , Business Media”
na lamach kroniki dokonuje wyboru najlepszych firm roku i przyznaje tytuly BizTrendy w katego-
riach: artykuly promocyjne, POS-y, eventy/miejsca oraz out-of-home.

,<Podsumowanie Roku Business Media" publikowane jest zawsze w grudniu.

Naktad: 8000 egz.

Dystrybucija:
M prenumeratorzy tygodnika , Media & Marketing Polska”;

M prenumeratorzy ,,Business Media” (wyselekcjonowana grupa niepokrywajgca sie z baza prenu-
meratoréw ,Media & Marketing Polska”);

M targi i imprezy branzowe.

BizTrendy

Obowigzujg ceny reklam takie jak w miesieczniku ,,Business Media” (patrz str. 4-5).

»Almanach mediow i reklamy”

z agencje reklamowe
ocznik (wydawany we wrzesniu) stanowigcy najszerszg na rynku baze danych branzy. Za- >

wiera zobiektywizowane informacje o firmach z kregu mediéw, reklamy oraz branz wspo- m ediow = .y
magajgcych te rynki: dane teleadresowe, nazwy 1 nazwiska wilascicieli, opisy aes E.’.ld @ 2O
produktow/dziatalnosci, odbiorcow/klientow, gtéwne stanowiska, dane finansowe i handlowe. .E'. o_

Katalog podzielony jest na 43 tematyczne sekcje, w ramach ktérych znajduje sie 60 podsekciji z 3657
wpisami poszczegolnych firm. Almanach kierowany jest do oséb poszukujgcych informacji na te-
mat firm dzialajgcych w branzy mediowo-reklamowo-marketingowej.

Naktad: 10 000 egz.

Dystrybucija:

M prenumeratorzy ,Media & Marketing Polska” — 6000 egz.;

M wybrani klienci wydawnictwa — 1000 egz.;

M sprzedaz poprzez sieci sprzedazy prasy + sprzedaz wiasna wydawnictwa — 3000 egz.

4“ cennik 2009 — Business Media }
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»Almanach mediéw i reklamy” — cennik

Typy reklam Format (mm) Cena (z1)
Rozkiadowka 530x327* 44 200

IV oktadka 265x327 29 000

Cala strona (prawa) 265x327* 26 400

Y2 strony pozioma (lewa) 235x147 13 200

Y2 strony pionowa (lewa) 115x299 13 200

Y2 strony pionowa srédtekstowa 115x299 16 100

2 x Y strony 260x299 24 200

Y4 strony pasek poziomy 235x45 7 800

Y4 strony pionowa $rédtekstowa 58x299 9 500

2 x Y4 strony 260x147 13 500

Pasek z boku strony** 10x287 4 000

Reklama nad sekcjg w spisie tresci 55x40 15 000

Sztywna strona peina - 38 000

Logotyp przy wpisie (za logotyp) 54,6x29 1500

Wklejka do wykupionej %2 strony reklamy*** - + 5000

Wklejka do wykupionej calej strony reklamowej* ** - + 3000

Reklama na grzbiecie 15x%110 22 000

Reklama w indeksie osobowym 90x90 30 000

Banderola 610x80 29 000

***Ceny obowigzuja w przypadku dostarczenia gotowe]j wklejki przez klienta.

Podane ceny nie zawierajg podatku VAT (22 proc.).
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Katalogi tematyczne

atalogi tematyczne to seria trzech wydawanych w ciggu roku publikacji poswieconych
prezentacjom réznych sektoréw rynku ustug marketingowych. Ich czytelny i elegancki

layout pozwala klientowi szybko odnalez¢ interesujgcy go produkt.
Katalogi to wydawnictwa eleganckie, wydawane w formacie 210x210 mm (kwadrat), klejone,

na blyszczacym papierze.

W cyklu znajdujg sie nastepujace katalogi:

Nietypowe/Unikalne

Katalog prezentuje najbardziej nietypowe i unikalne artykuly promocyjne
na rynku. Utatwia decydentom (agencjom reklamowym oraz bezposrednim
marketerom) wybor upominkéw dla ich klientéw i kontrahentéw bizneso-
wych. Wspomaga sprzedaz i promocjg produktéw i ustug.

Edycja: marzec.

Skuteczne/Efektowne

Katalog producentéw i dystrybutoréw materiatéw POS i systemow wy-
stawienniczych oraz drukarni i firm z sektora identyfikacji wizualnej, reklamy
$wietlnej i graficznej, oznakowan $rodkéw transportu, opakowan etc. Prezen-
tuje odbiorcom trendy w promocji produktéw, inspiruje do tworzenia cieka-
wych i nietypowych stojakow, standdéw, $cianek i innych elementéw
ekspozycyjnych.

Edycja: czerwiec.

Upominki/Prezenty

Katalog prezentujacy oferty firm dziatajgcych w sektorze materialéw pro-
mocyjnych, artykutéw $wigtecznych oraz upominkow i prezentow.

Utatwia decydentom (agencjom reklamowym oraz bezposrednim markete-
rom) wybodr materialdéw promocyjnych dla ich klientéw i kontrahentéw bizne-
sowych. Podpowiada i inspiruje do tworzenia interesujgcych i wyjgtkowych
prezentéw, promocji $wigtecznych oraz imprez.

Edycja: wrzesien.

4“ cennik 2009 — Business Media }
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Harmonogram wydawniczy ,,Business Media”

Nr Data wydania Zlecenie reklamy Dostarczenie materiatow
1/09 (50) 07.01.09 15.12.08 22.12.08
2/09 (51) 28.01.09 5.01.09 12.01.09
3/09 (52) 25.02.09 2.02.09 09.02.09
4/09 (53) 25.03.09 2.03.09 09.03.09
5/09 (54) 29.04.09 6.04.09 15.04.09
6/09 (55) 27.05.09 4.05.09 11.05.09
7-8/09 (56) 24.06.09 1.06.09 08.06.09

9/09 (57) 26.08.09 3.08.09 10.08.09
10/09 (58) 30.09.09 7.09.09 14.09.09
11/09 (59) 28.10.09 5.10.09 12.10.09
12/09 (60) 25.11.09 2.11.09 09.11.09

Newsletter ,,Business Media”’

erwis e-mailowy zawierajacy najswiezsze informacje z branzy artykuléw reklamowych
i promocyjnych, POS-6w i systeméw wystawienniczych, eventéw i dziatan ambientowych,
oraz szeroko rozumianej branzy out-of-home.

Newsletter dociera do dzialéw marketingu i promocji duzych przedsiebiorstw, agencji reklamo-
wych full service oraz BTL, firm eventowych i PR, firm outdoorowych, producentéw i dystrybuto-
16w artykuléw promocyjnych oraz POS-6éw.

Serwis wysylany jest do subskrybentow raz w tygodniu — we wtorki.

Lp. Forma reklamy Wymiary (piksele) Czas trwania Cena (z1)
1 I pozycja 728x90 1 wydanie 550
2 II pozycja 468x60 1 wydanie 400
3 ITI pozycja 468x60 1 wydanie 250
4 Skyscraper 125x400 1 wydanie 650

Podane ceny nie zawierajg podatku VAT (22 proc.).
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od egidg miesiecznika ,, Business Media” funkcjonujg trzy serwisy internetowe. Kazdy
z nich skierowany jest do odrebnego sektora rynku.

Pozwala na skladanie zapytan ofertowych przez firmy poszukujace artykutéw reklamowych
oraz POS-éw. Zapytania rozsylane sg bezposrednio do zarejestrowanych w bazie platformy do-
stawcow. Ponadto w serwisie znajdujg si¢ m.in.: katalog firm, katalog produktéw, nowosci i pro-
mocje oraz informacje z branzy.

Serwis skierowany jest gléwnie do dzialéw marketingu duzych firm, agencji reklamowych oraz
matych przedsiebiorstw.

Grupe docelowg serwisu stanowig firmy poszukujgce ustug poligraficznych, drukarnie, papier-
nie, producenci i dystrybutorzy maszyn poligraficznych. Serwis oferuje dostep do katalogu firm
1 produktéw branzy poligraficznej. Ponadto w dziale informacyjnym mozna znalez¢ najswiezsze
informacje o nowych produktach, ustugach oraz wydarzeniach na rynku. Platforma pozwala
na skladanie zapytan ofertowych firmom poszukujgcym wszelkiego rodzaju ofert z rynku poligra-
ficznego.

Internetowa platforma imprez firmowych majgca za zadanie budowanie relacji miedzy firma-
mi poszukujgcymi ofert z branzy eventéw a firmami eventowymi. W serwisie znajduje sig¢ m.in.: ka-
talog firm eventowych, katalog produktéw, nowosci i promocji oraz branzowe informacije.
Na stronie istnieje mozliwos$¢ zlozenia konkretnego zapytania ofertowego, ktére zostanie umiesz-
czone w serwisie oraz rozeslane wediug wybranego klucza do zapisanych w bazie dostawcéw
ustug eventowych.

1 Billboard 728x90 lub 750x100 miesigc, rotacyjnie (3) 1800
1 Expand billboard 728x90 lub 750x100 miesiac, rotacyjnie (3) 2 200
2 Wide skyscraper 160x600 1 tydzien 500
3 Button 120x60 1 tydzien (w zaleznosci od miejsca) 250-350
4 Top layer - 1 tydzien, rotacyjnie (3) 1000
5 Gadzet tygodnia - 1 tydzien 800
6 Tto strony (np. logo firmy) - 1 tydzien 1500
7 Banner srodtekstowy 550x80 1 tydzien 400

Podane ceny nie zawierajg podatku VAT (22 proc.).
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aterialy z reklamg do publikacji przyjmujemy w postaci plikow EPS (Photoshop lub
Illustrator CS3 lub mniejszy) lub TIFF (splaszczone warstwy) o rozdzielczosci 300 dpi
iw trybie CMYK.

Nalezy pamieta¢ o zamianie czcionek na ,krzywe” i uzywaniu w EPS zdje¢ tylko w trybie
CMYK 300 dpi.

Nie przyjmujemy prac zapisanych w plikach programéw: Freehand, CorelDRAW, QuarkXPress,
chyba ze zostang prawidlowo wyeksportowane do formatéw opisanych powyzej.

Stosowanie koloréw Pantone jest mozliwe tylko wtedy, gdy zostanie to wcze$niej uzgodnione
z naszym dzialem handlowym.

Spady (5 mm z kazdej strony) wymagane sg tylko w reklamach peinostronicowych lub reklamach
przylegajacych do krawedzi magazynu; pozostate reklamy modutowe powinny by¢ przygotowane
$cisle do wskazanego wymiaru (bez spadéw i paserdéw).

Zalecane jest przesytanie wydrukéw cromalin wykonanych z tego samego pliku, ktéry zostat
przestany do publikacji. W przeciwnym razie reklamacje dotyczace koloréw nie bedg uwzgledniane.

Materialy moga by¢ dostarczone na: CD-ROM-ach lub pocztg elektroniczng na adres e-mailowy:
produkcja@media.com.pl, bgdz moga by¢ udostepniane na serwerze FTP (nalezy poda¢: adres
FTP login, haslo, $ciezki dostepu oraz dokiadng nazwe pliku z reklama. Reklama moze by¢ pobrana
przez nas dopiero po przestaniu tych informacji i potwierdzeniu, ze plik znajduje si¢ w catosci
pod wskazanym adresem. Jakakolwiek podmiana materialéw reklamowych na FTP-ie wymaga
przekazania handlowcowi koordynujagcemu informacji o tym fakcie).

Szczegolowych informacji udzielamy pod numerem telefonu 022 514 65 24.

ateriaty do reklamy w serwisach elektronicznych musza speinia¢ nastepujgce warunki:

format: JPEG, GIF, GIF animowany, flash (SWF)
rozmiar: banner maty — maks. 25 kB
rozmiar: banner duzy — maks. 30 kB

format: JPEG, GIF, GIF animowany
rozmiar: 15 kB

Uwaga! W wypadku kampanii reklamy flashowej WWW konieczne jest przygotowanie wersji
nieflashowej (JPEG, GIF) reklamy do umieszczenia w e-mailu.

cennik 2009 — Business Media ‘
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Zasady ogdlne zawierania umoéw na ustugi reklamowe

§ 1 ZAKRES OBOWIAZYWANIA
Niniejsza umowa okre$la ogdlne warunki zamieszczania reklam w czaso-
pismach i serwisach internetowych publikowanych przez VFP Communi-
cations Ltd. Sp. z 0.0., zwane dalej warunkami, i ma zastosowanie
do publikacji reklam w kazdym produkcie wydawniczym spoétki VEP Com-
munications Ltd., o ile szczegélowe warunki umowy nie stanowig wyraz-
nie inaczej. Warunki publikacji zawierajace oznaczenie miejsca, isma
lub serwisu internetowego, ilosci i cene ustugi zawiera umowa szczegoto-
wa w zakresie uslug reklamowych, zwana dalej umows szczegolowa.

§ 2 FORMY ZAWARCIA UMOWY

Umowa w zakresie ustug reklamowych, zwana dalej umowa szczegélowa,

powinna by¢ zawarta w formie pisemnej poprzez:

1. podpisanie takiego aktu przez strony;

2. potwierdzenie przyjetego zamoéwienia przez Wydawece;

3. potwierdzenie na pismie przez Reklamodawcg oferty Wydawcy.

§ 3 TRESC UMOWY
1. Podpisujac dokumenty okreslone w par. 1, Reklamodawca o$wiad-

cza, iz zapoznal sie z niniejszymi warunkami oraz akceptuje je bez
zastrzezen.

2. Niniejszy dokument stanowi zalgcznik do umowy szczegétowej.

§ 4 PRZYJMOWANIE ZAMOWIEN NA ZAMIESZCZANIE REKLAM
1. Zaméwienia w zakresie zami iia reklam w czasopismach lub

serwisach internetowych wydawanych przez Wydawce powinny by¢
skladane na pis$mie i zgodnie z zasadami okreslonymi w umowie
szczegolowej.

2. W przypadku skiadania zaméwienia przez posrednika (agencja, przed-
stawiciel, broker) posrednik taki musi przedstawi¢ dokument upraw-
niajacy do wykonywania podobnych czynnos$ci przez niego w imieniu
Reklamodawcy. Posrednik ma prawa i obowigzki wynikajgce z niniej-
szego dokumentu i z umowy szczegoélowej oraz ponosi odpowiedzial-
no$c¢ tak jak Reklamodawca.

. Zamowienia na zamieszczanie reklam powinny by¢ dostarczane Wy-
dawcy zgodnie z terminarzem wydan czasopisma lub serwisu inter-
netowego. Terminarz wydan czasopisma stanowi w kazdym
przypadku zalgcznik do umowy szczegoélowej.

4. Materialy do publikacji Reklamodawca wyprodukuje na wiasny koszt
i dostarczy w postaci uzgodnionej z Wydawcg i dostosowanej do je-
go potrzeb technologicznych do siedziby Wydawcy.

. Materialy dostarczone przez Reklamodawce beda uznane za przyjete
w dniu ich dostarczenia, jezeli Wydaweca nie zlozy o$wiadczenia o ich
nieprzydatnosci do druku.

6. Do zamo6wienia Reklamodawca powinien dolaczy¢ informacje zawie-
rajace doktadny opis reklamy, obejmujacy co najmniej jej rodzaj i typ,
wielko$¢ (format), nazwy poszczegoélnych reklam oraz kopie metryki
reklamy jako dziela w rozumieniu ustawy o prawach autorskich i pra-
wach pokrewnych. Reklamodawca o$wiadcza, ze ponosi wylaczna
odpowiedzialnos¢ za tresci zawarte w przygotowywanych materia-
tach reklamowych i zobowiazuje sie do zaspokojenia roszczen w przy-
padku naruszenia dobr osobistych lub majgtkowych w wyniku
publikacji oraz z tytulu innych wad prawnych materiatéw reklamo-
wych. W szczegdlnosci Reklamodawca zobowiazuje sie do zaspoko-
jenia roszczen w przypadku naruszenia przez publikacje praw
autorskich, praw pokrewnych, prawa do wizerunku oraz innych praw
osobistych, praw do znaku towarowego, nazwy firmy oraz wszelkich
praw tego rodzaju. W przypadku zgloszenia przez osobe trzecia rosz-
czen lub zastrzezen do publikacji ww. materialow Wydawca jest
uprawniony do wstrzymania publikacji, jezeli roszczenie zgloszono
przed ostatecznym terminem rezerwacji. W takim przypadku Rekla-
modawca zobowigzuje sie do bezzwlocznego wyjasnienia sprawy
i udokumentowania swych praw.

7. W przypadku wstrzymania publikaciji, o ktorym mowa w pkt 6, Rekla-

modawca zobowigzuje sie do zaplaty za $wiadczenie ustugi, jakby zo-

stala ona wykonana.

Do zamdwienia Reklamodawca powinien dolgczy¢ orzeczenia, ze-

zwolenia, zgody wlasciwych wiadz na dopuszczenie przedmiotu re-

klamy do obrotu na terytorium RP jezeli dopuszczenie jest
warunkiem obrotu.

9. Do zaméwienia Reklamodawca powinien dolgczy¢ zgody, pozwolenia
0s0db fizycznych i 0séb prawnych oraz innych podmiotéw, jezeli takie
zgody badz pozwolenia sa niezbedne w przypadku prawidiowej pu-
blikacji materiatéw reklamowych.

10. Wydawca moze nie przyja¢ zamoéwienia, jezeli przeszkodag sg jakie-
kolwiek problemy zwigzane z zamoéwieniem lub jego nosnikiem, in-
formacjami lub metryka reklamy, w szczegélnosci jezeli:

— zawierajg one wady fizyczne uniemozliwiajgce, utrudniajace lub

ograniczajgce publikacje reklamy;

- zostaly dostarczone w stanie niekompletnym;

—tres¢, forma lub inne wiasciwosci reklamy naruszajg przepisy prawa.

11. W przypadku niedostarczenia nowych materialéw w terminach okre-
slonych w cenniku Wydawca ma prawo do potraktowania ostatnio
zlozonego przez Reklamodawce zaméwienia oraz dostarczonych wraz
z tym zaméwieniem materialéw jako przeznaczonych do publikacji,
a w przypadku ich braku — dowolnej reklamy wiasnej. Niedostarcze-
nie materialéw w terminie zgodnym z harmonogramem wydawni-
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czym nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku uiszczenia 100 proc.
wartoéci zaméwienia.

§ 5 ZMIANY I UZUPELNIENIA

1. Ewentualna zmiana i/lub uzupelnienie zaméwienia moze by¢ doko-

nane przez Reklamodawce nie pézniej niz w dniu rezerwacji wynika-

jacym z terminarza wydan czasopisma.

Wydawca moze nie przyja¢ zmian i/lub uzupelnien zaméwienia

w przypadku:

—niedostarczenia ich w terminie ustalonym zgodnie z pkt 1 badz usta-

lonym w umowie szczegolowe;

— dostarczenia ich w stanie ni nym;

—jezeli przyjecie zmian badz uzupelnien naruszaloby wczesniej usta-

lony plan dyspozycji powierzchnig reklamowa lub warunki przyjetych

juz zamowien.

3. Zmiana za zgoda Wydawcy pojedynczej reklamy na inng pojedyncza
reklame nie jest odstgpieniem od umowy, jezeli Igczna liczba zamiesz-
czanych reklam jest zgodna z umowa.

. Postanowienie pkt 3 ma zastosowanie takze w przypadku zmiany ter-
minu publikacji.

§ 6 0SOBY ODPOWIEDZIALNE

1. Za realizacje umowy w zakresie ustug reklamowych odpowiedzialny
jest handlowiec wskazany w jej tre$ci. Wszelka korespondencja doty-
czaca wykonywania umowy powinna by¢ kierowana do wskazanego
handlowca.

2. W przypadku niemoznosci wykonywania obowigzkéw przez handlow-
ca spowodowanej jego nieobecnoscia Wydawca powierza na czas je-
go nieobecnosci koordynowanie realizacji umowy szczegoétowej innym
osobom, o czym Reklamodawrca zostanie niezwlocznie powiadomiony.

§ 7 ZAMIESZCZANIE REKLAM

1. Reklamy sa zamieszczane w czasopismach lub serwisach intemeto-

wych Wydawcy zgodnie z warunkami ustalonymi w umowie szczegé-
lowej wylacznie w  zakresie mozliwo$ci  technicznych
i technologicznych Wydawcy, z uwzglednieniem formatu i standardu
wedlug stanu na dzien publikacji, na co Reklamodawca wyraza zgode.

. Reklamy sg publikowane przez Wydawce wylgcznie po zaptaceniu
przez Reklamodawce wynagrodzenia naleznego Wydawcy, chyba ze
umowa szczegélowa lub zamdéwienie stanowig inaczej.

3. Wydawcy przystuguje prawo wstrzymania w czesci lub calosci publi-

kacji reklamy z nastepujacych przyczyn:

- technicznych, technologicznych;

—wniesienia przez osoby trzecie roszczen dotyczacych reklamy lub jej

publikacji w zakresie objetym umowsa;

— opdznienia zaptaty wynagrodzenia za publikacje jakiejkolwiek re-

klamy Reklamodawcy w terminie okreslonym we wia$ciwym doku-

mencie (zaméwienie, umowa, faktura);

— wystgpienia sily wyzszej.

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy

z przyczyn lezacych po stronie Wydawcy Wydawca zobowigzany be-

dzie do ponownej publikacji reklamy w terminie uzgodnionym z Rekla-

modawca, co stanowi gérng granice odpowiedzialnosci Wydawcy

w stosunku do Reklamodawcy.

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy

z przyczyn lezacych po stronie Reklamodawcy jest on zobowigzany

do zaplaty wynagrodzenia za zamieszczenie reklamy, tak jak by umo-

'wa zostala wykonana.

§ 8 CENA PUBLIKACJI REKLAM

1. Warto$¢ swiadczen za publikacje reklam i inne szczegolne ustugi w za-

kresie reklamy okresla umowa szczegélowa w zakresie ustug rekla-
mowych.

. Reklamy sa publikowane w czasopismach lub serwisach interneto-

wych Wydawcy wedlug cennika obowigzujacego w terminie publi-

kacji reklamy, chyba ze umowa szczegoétowa stanowi inaczej.

Ceny zawarte w cenniku obejmujg wynagrodzenie za odplatne za-

mieszczenie reklamy na tamach czasopisma lub serwisu intermetowe-

go, jej publikacje oraz szczegolne ustugi w zakresie reklamy, o ktérych
mowa w umowie szczegotowej.

4. Ceny nie zawieraja podatku od towaréw i usiug.

§ 9 WARUNKI PLATNOSCI

1. Cena ustalona w umowie szczego6towej jest platna w ciggu 14 dni
od daty otrzymania faktury przez Reklamodawece. Faktury wystawia-
ne beda przez Wydawce za ustugi przed wykonaniem $wiadczenia
lub po publikacji kazdej z zamieszczanych reklam. Szczegotowe wa-
runki platnosci okresla umowa szczegélowa.

2. Jako zarejestrowany platnik podatku VAT Reklamodawca upowaznia
Wydawce do wystawienia faktur VAT bez jego podpisu.

3. W przypadku opéznienia w uiszczeniu wynagrodzenia Reklamodaw-
ca jest zobowigzany do zaplaty na rzecz Wydawcy ustawowych od-
setek za kazdy dzien zwloki, a jezeli opoznienie przekroczy 30 dni
— odsetek umownych w podwojnej wysokosci odsetek ustawowych.

§ 10 REKLAMACJE

Wszelkie reklamacje z tytutu wykonania umowy szczegélowej musza by¢

przedstawiane Wydawcy na pi$mie wraz z trzema egzemplarzami dowo-

dowymi w ciggu 7 dni od daty ukazania sie reklamy. Reklamacji nie podle-
gaja reklamy, ktorych projekty dostarczono bez wyciggu barwnego.

1

-~

)

Lol

o

)

=

Reklamacje zlozone po terminie nie bedg rozpatrywane. Wydawca zobo-
wigzany bedzie rozpatrzy¢ reklamacje w ciggu 7 dni od jej zlozenia, a o jej
rezultacie powiadomi¢ Reklamodawcg na pismie.

§ 11 SILA WYZSZA

Wydaweca nie ponosi odpowiedzialno$ci za niewykonanie lub nienalezyte
wykonanie umowy w przypadku dzialania sily wyzszej. Przez site wyzsza
rozumie sie wszystkie zdarzenia i okolicznosci oraz ich skutki niezalezne
od woli stron, niedajgce sie przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, ktére
zaszly po zawarciu umowy, powodujac jej niewykonanie albo nienalezyte
wykonanie w czesci lub calosci.

§ 12 ODSTAPIENIE OD UMOWY

1. Odstapienie Reklamodawcy od zloZonego zaméwienia lub zlecenia re-
klamowego w terminie 15 dni i krétszym przed terminem publikacji
uprawnia Wydawce do obcigzenia Reklamodawcy rdéwnowarto-
$cig 100 proc. uzgodnionej wartosci zamoéwienia. W przypadku odstg-
pienia od zlecenia w terminie 21/16 dni przed terminem publikaciji
zleceniodawca ponosi koszty w wysokosci 30/50 proc. wartosci za-
moéwienia.

2. Odstapienie od zlozonego zaméwienia przed ustalonym ostatecznym
terminem rezerwacji nie powoduje obowiazku zaptaty kary, chyba ze
‘Wydawca poni6si koszty zwigzane z wykonaniem zaméwienia z przy-
czyn lezacych po stronie Reklamodawcy. Reklamodawca jest wow-
czas zobowigzany do zaplaty kwoty w wysokosci poniesionych przez
Wydawce kosztéw oraz do uzgodnienia z nim nowego terminu publi-
kacji reklamy. Niezaleznie od powyzszych postanowien w przypadku
odstapienia od umowy szczegdlowej przez Reklamodawce w trakcie
jej realizacji bedzie on zobowigzany do zaplaty na rzecz Wydawcy
kwoty stanowigcej rtéwnowartos¢ réznicy pomiedzy wynagrodzeniem
‘wynikajacym z cennika publikacji reklam obowiazujacym u Wydaw-
cy w dniu powstania takiego roszczenia a wynagrodzeniem okreslo-
nym w umowie szczegdlowej, uwzgledniajgcym uzyskane przez
Reklamodawce rabaty z tytulu wartosci umowy szczegétowej i/lub
liczby publikowanych reklam. Nalezne z tego tytutu Wydawcy dodat-
kowe wynagrodzenie zostanie powiekszone o odsetki ustawowe
za kazdy dzien, liczac od dnia wniesienia wplat za publikacje reklam
przez Reklamodawce lub terminu wymagalnosci takiej platnosci.
W przypadku niedotrzymania innych warunkéw uzyskania rabatow,
na przyktad z tytutu deklaracji dokonania przedptaty, Reklamodawca
bedzie réwniez zobowigzany do zapltaty wynagrodzenia w wysoko-
$ci wynikajacej z cennika, tak jak jest to okreslone powyzej.

Powyzsze postanowienia nie wylaczaja warunkéw odstapienia od umowy
okreslonych umowa szczegélowa. ;
§ 13 OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI

1. Reklamodawrca ponosi ryzyko legalnosci i uczciwosci, w szczegoélno-
$ci w zakresie wykroczen przeciwko przepisom o nieuczciwej konku-
rencji, praktykach monopolistycznych, prawa autorskiego i praw
pokrewnych, znakach towarowych, wzorach zdobniczych, prawa wy-

nalazczego.
2. Na swdj koszt Reklamodawca w przypadku wystgpienia roszczen
0sdb trzecich ni nie przystapi na w ie Wydawcy badz in-

nego odpowiedniego organu do postepowania sgdowego, pozasado-
‘wego — mediacyjnego, arbitrazowego, koncyliacyjnego, polubownego
— oraz prowadzi¢ bedzie wszelkie negocjacje, a tym samym Wydaw-
ca wyraza zgode i przyznaje Reklamodawcy prawo do podejmowa-
nia decyzji co do sposobu postepowania, decyzji wplywajacych
na jego wynik oraz prowadzenia negocjacji. Jednocze$nie w trakcie
takiego postepowania Reklamodawca ma obowigzek respektowania
i ochrony praw Wydawecy, uzgadniajgc z nim swe dziatania badz za-
niechania w tym zakresie.
§ 14 ROZSTRZYGANIE SPOROW
Wszelkie spory wynikajace z uméw, do ktérych majg zastosowanie ni-
niejsze warunki lub w zwigzku z nimi, bedg rozstrzygane przed sadem
powszechnym wilasciwym rzeczowo i miejscowo dla siedziby Wydawcy.
W przypadku zaistnienia jakichkolwiek sporéw wynikajacych z tresci
umowy zawartej pomiedzy Wydawcg a Reklamodawca bedacym osoba
fizyczna, osobg prawng badz jednostkg organizacyjng nieposiadajaca
osobowosci prawnej, ktérego miejsce zamieszkania albo miejsce siedzi-
by znajduje sie poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, sadem wiasci-
wym rzeczowo i miejscowo do rozstrzygania ewentualnych sporéw jest
sad polski.
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